OGOLNE WARUNKI ZAMIESZCZANIA OGLOSZEN

Rozdziat I - Definicje

Ilekro¢ w niniejszych ogolnych warunkach wystepujg ponizej zdefiniowane pojecia nalezy
je rozumie¢ w sposob nastepujacy:

Wydawca - Forum Press Sp. z 0.0., z siedzibg w Poznaniu ul. Polska 13, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem
KRS nr 0000333142

NIP 781-18-40-772

Kapitat zaktadowy: 150.000,00 zt

Ogloszeniodawca - osoba fizyczna nie bedqca konsumentem w rozumieniu art. 221
kodeksu cywilnego, osoba prawna Ilub jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej zlecajaca zamieszczenie w czasopismach  wydawcy reklam i
ogtoszen. Ogtoszeniodawcy jest rdwniez agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajacy
w imieniu wtasnym lecz na rachunek swoich klientow.

Tytut - czasopismo/portal internetowy dostepne w ofercie Biura Reklamy Wydawcy.

Ogloszenie - zamieszczana drukiem w postaci graficznej lub /i w postaci tekstu,
reklama Iub inne ogtoszenie w tym ogtoszenia drobne i modutowe oraz internetowa
aplikacja graficzna zamieszczana za stronach internetowych Wydawcy

Ogtloszenie modulowe - ogtoszenie zamieszczane drukiem w postaci graficznej,
ktérego rozmiar w druku jest okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce
jednostek powierzchni.

Ogloszenie drobne - ogloszenie zamieszczane drukiem w postaci tekstu z mozliwym
wyroznieniem graficznym lub szatg graficzng, ktérego rozmiar w druku jest zalezny od
liczby standardowych, przyjetych przez Wydawce znakéw (linii).

Insert - materiat reklamowy w formie ulotki, broszury, katalogu, ptyty badz proébki
produktu wrzucony, wszyty, wklejony, zafoliowany badZz w inny sposob dystrybuowany
wraz z tytutem.

Zlecenie - oznacza kazda umowe, ktérej przedmiotem chocéby tylko w czesci jest
zamieszczenie ogtoszenia lub insertu w tytutach Wydawcy. Potwierdzenie przyjecia
zlecenia lub przystgpienie do jego realizacji przez Wydawce oznacza zawarcie umowy

o tresci wynikajacej z niniejszych ogdlnych warunkdw i innych uzgodnien stron zawartych
w zleceniu/umowie.

Modyfikacja zlecenia - zmiana umowy polegajgca na modyfikacji tresci ogtoszenia,
terminéw emisji lub wielkosci zamdwionej powierzchni w obrebie cyklu wydawniczego
poszczegolnych tytutow.

Plan emisji - wykaz formatéw i miejsc dostepnych w cenniku Biura Reklamy Wydawcy.

Cennik - informacja o cenach ogloszen w tytutach Wydawcy, a takze o zasadach ich
kalkulacji.

Termin zamkniecia reklamowego - zakres czasowy okre$lony w harmonogramie
wydan produktéw Wydawcy, okreslajacy maksymalny okres, w ktérym musi zostac



ztozone zamowienie na emisje ogtoszenia. Termin zamkniecia reklamowego podawany
jest kazdorazowo przez pracownika dziatu handlowego sktadajacego oferte.

Data zamkniecia wydania - zakres czasowy okreslony w harmonogramie wydan
produktéw Wydawcy, okreslajacy maksymalny czas dla przekazania materiatéw
graficznych lub innych elementéw stanowigcych przedmiot umowy/zlecenia. Data
zamkniecia wydania podawana jest kazdorazowo przez pracownika dziatu handlowego
przyjmujgcego zlecenie/umowe do realizacji.

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem sobédt i dni ustawowo wolnych od
pracy.

Rozdziatl II Postanowienia ogdlne

1. Zlecanie zamieszczenia ogtoszen w tytutach Wydawcy jest dokonywane w
oparciu o niniejsze ogdlne warunki. Ztozenie zlecenie jest réwnoznaczne z
akceptacjg przez Ogtoszeniodawce postanowien przedmiotowego dokumentu.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tre$¢ zamieszczanych ogtoszen.

3. Ogtoszeniodawca jest wytacznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujq
mu wszelkie prawa na dobrach niematerialnych do postugiwania sie, uzytymi w
zleconych do publikacji ogtoszeniach, informacjami, danymi, utworami,
wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elementami
stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Zlecenie ogtoszenia jest
rownoznaczne z o$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek jest spetniony za$s
ogtoszenie zaréwno co do formy jak i tresci nie jest sprzeczne z prawem lub/i
zasadami wspotzycia spotecznego.

4. W przypadku gdyby w wyniku publikacji ogtoszenia Wydawca ponidst jakgkolwiek
szkode z tytutu roszczen osob lub instytucji, ktérych prawa zostaty naruszone
wskutek tej publikacji, Ogtoszeniodawca jest zobowigzany naprawi¢ szkode w
catosci tacznie z kosztami postepowan spornych, kosztow zastepstwa
procesowedo i innych wydatkéw Wydawcy poniesionych w zwigzku z roszczeniami
0s6b trzecich.

5. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia lub odmowy publikacji albo
tez do wstrzymania publikacji ogtoszenia bez podania przyczyny w szczegdlnosci
gdy: tres¢ lub forma ogtoszenia jest niezgodna z prawem, zasadami wspotzycia
spotecznego lub linig programowa tytutu, w przypadku zgtoszenia zastrzezen
przez osobe lub instytucje trzecig lub wtasciwy organ lub instytucje powotang do
czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki medidw Iub etyki reklamy, sity
wyzszej, braku zaptaty w terminie ustalonym w zleceniu za zamieszczane
wczesniej ogtoszenia lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia.

6. W przypadku ogloszen dotyczacych dziatalnosci do ktorej prowadzenia wymagana
jest koncesja, zezwolenie Ilub licencja ogloszeniodawca jest zobowigzany
przedstawi¢ wydawcy stosowny dokument.

Rozdziat III Warunki realizacji zlecen

1. Publikacja ogtoszen w tytutach wydawcy dokonywana jest wytacznie na podstawie
pisemnego zlecenia lub podpisanej umowy, ktérych czescig jest tekst ogloszenia i
ewentualnie inne materiaty graficzne lub materiaty gotowe do druku w formie
zgodnej z warunkami technicznymi Wydawcy.

2. Do chwili pisemnego przyjecia zlecenia lub przystgpienia do jego wykonania przez
Wydawce zlecenie stanowi oferte.

3. Przeniesienie przez Ogtoszeniodawce uprawnien wynikajacych ze zlecenia moze
nastgpi¢ wytacznie po uprzednim powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu jego
pisemnej zgody pod rygorem niewaznosci.



4.

Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajacy na rzecz swoich
klientdw, sa solidarnie odpowiedzialni z podmiotami (Klientami), ktore
reprezentujg wobec Wydawcy.

Rozdziat IV Rezerwacja

1.

Ogtoszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej wczesniejszej rezerwacji
termindéw i powierzchni na planowane ogtoszenia wedtug zasad okreslonych w
cenniku kazdego z tytutdw znajdujacych sie w portfolio Wydawcy.

Brak potwierdzenia rezerwacji w drodze ztozenia pisemnego zlecenia, w terminie
najpozniej na 15 dni roboczych przed datg zamkniecia wydania powoduje
automatyczne anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci
wzgledem Ogtoszeniodawcy z tytutu anulowania dokonanej rezerwacji.
Ogtoszeniodawca moze odwota¢ dokonang rezerwacje bez ponoszenia
konsekwencji finansowych najpdzniej na 15 dni roboczych przed datg zamkniecia
wydania.

Niedotrzymanie przez Ogtoszeniodawce terminu okreslonego w ust 2 i 3 powyzej,
powoduje nie zamieszczenie zamowionego ogtoszenia z jednoczesnym
obcigzeniem Ogtoszeniodawcy karg umowng w wysokosci 50% naleznosci brutto
za ogtoszenie.

Rozdzial V Modyfikacja zlecenia

1.

Ogtoszeniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy o$wiadczenie
modyfikujace zlecenie na pismie z doktadnym okresleniem zakresu zmian, nie
pézniej niz na 3 dni robocze przed datg zamkniecia wydania.

Oswiadczenie modyfikujgce wykraczajgce poza definicje przyjeta w Rozdziale I
jest rdwnoznaczne z anulowaniem zlecenia.

W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej, termindw zgtaszania
zmian, a takze w przypadku watpliwosci, niejasnosci co do zakresu i rodzaju
zgtoszonych zmian, ktorych nie da sie rozstrzygna¢ w terminach okreslonych w
ust 1 powyzej, Wydawca ma prawo realizacji zlecenia w jego pierwotnej wersji. W
takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji
ogtoszenia w wersji pierwotnej, a Ogloszeniodawca zobowigzany jest do zaptaty
100% wartosci zrealizowanego zlecenia.

Wydawca przyjmie zmiany okreslone przez Ogtoszeniodawce w miare istniejgcych
mozliwosci. W przypadku gdy dokonanie modyfikacji okaze sie niemozliwe ze
wzgledow technicznych lub innych zobowigzan Wydawcy, Ogtoszeniodawca
wedlug wilasnego wyboru moze zrezygnowaé z modyfikacji zlecenia, badz
odstgpi¢ od umowy. Odstgpienie od umowy jest réwnoznaczne z anulowaniem
zlecenia i powoduje skutki okreslone w Rozdziale VI.

Rozdziat VI Anulowanie zlecenia

1.

Ogtoszeniodawca moze zrezygnowa¢ 2z zamieszczenia jednorazowej emisji
ogtoszenia ( anulowanie zlecenia). Rezygnacja musi zosta¢ ztozona Wydawcy na
piSmie (fax, poczta) lub drogg elektroniczng (mail) pod rygorem niewaznosci.
Ogtoszeniodawca moze zrezygnowac z zamieszczenia ogtoszenia w ramach
podpisanego zlecenia dlugoterminowego Ilub umowy dlugoterminowej -
obejmujacej min. 2 wydania ( anulowanie zlecenia). Rezygnacja musi zostac
ztozona Wydawcy na pismie (fax, poczta) lub drogg elektroniczng (mail) pod
rygorem niewaznosci.
Anulowanie zlecenia jednorazowej emisji ogtoszenia nie spowoduje konsekwencji
finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jezeli rezygnacja nastapi przed
terminem zamkniecia reklamowego, nie pozniej niz:
a. dla ogtoszen modutowych - 10 dni roboczych przed terminem zamkniecia
reklamowego wydania,
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b. dla insertow - 8 dni roboczych przed terminem zamkniecia reklamowego
wydania.

W przypadku, gdy oswiadczenie o anulowaniu zlecenia zostanie ztozone Wydawcy

z naruszeniem terminéw okreslonych w ust. 2 powyzej, Ogtoszeniodawca

zobowigzany jest do zaptaty na rzecz Wydawcy kary umownej w nastepujacej

wysokosci:

a. dla ogtoszen modutowych:

- anulowanie zlecenia w okresie miedzy 10, a 6 dniem roboczym przed terminem

zamkniecia reklamowego wydania - 50% tacznej naleznosci brutto za zlecenie,

- anulowanie zlecenia w okresie ponizej 6 dni roboczych przed terminem

zamkniecia reklamowego wydania - 100% tgcznej naleznosci brutto za zlecenie,

b. dla insertéw

- anulowanie zlecenia w okresie miedzy 8, a 4. dniem roboczym przed terminem

zamkniecia reklamowego wydania - 50% tacznej naleznosci brutto za zlecenie,

- anulowanie zlecenia w okresie ponizej 4 dni roboczych przed terminem

zamkniecia reklamowego wydania - 100% tacznej naleznosci brutto za zlecenie.

W  przypadku rezygnacji ze zlecenia dlugoterminowego lub umowy

dtugoterminowej Ogtoszeniodawca zostanie obcigzony kwota naleznosci brutto w

wysokosci 100%  udzielonego w zwigzku z  podpisaniem zlecenia

dtugoterminowego lub umowy diugoterminowej rabatu. W przypadku czesciowego

anulowania zlecenia dokonanego przed ustalona data zamkniecia reklamowego

wydania stosuje sie zasady okreslone w ust 3-4 powyzej w stosunku do

anulowanej czesci zlecenia.

Rozdziat VII Cennik

1.

2.

Podstawg do obliczania ceny ogloszen sa Cenniki Sprzedazy Powierzchni
Reklamowej w poszczegdlnych tytutach.

Wydawca zastrzega sobie prawo do modyfikowania cennika w kazdym momencie
bez obowigzku powiadamiania o tym fakcie Ogtoszeniodawcdéw, chyba, ze odrebna
umowa zawarta z Ogtoszeniodawcy okresli doktadnie termin powiadamiania o
takiej zmianie.

Wydawca zobowigzuje sie ogtasza¢ nowy cennik na co najmniej dwa tygodnie
przed jego wprowadzeniem.

Rozdziat VIII Postanowienia koncowe

Niniejsze 0Ogolne Warunki Zamieszczania Ogtoszen stanowig integralna czes¢
zlecenia, zgodnie z art. 384 kodeksu cywilnego.

Ewentualne spory wynikajace z uméw zawartych w oparciu o niniejsze Ogdlne
Warunki rozstrzygane bedg przez sad wtasciwy dla siedziby Wydawcy.

Ogodlne Warunki Zamieszczania Ogtoszen obowigzujg od dnia 01.05.2009



